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Zatacznik do Uchwaly nr{.%.éémﬂ z dnia ‘“Z..11.2017 r.

Regulamin Konkursu

pn. Kampania informacyjno-edukacyjna dotyczaca ograniczenia niskiej emisji na terenie
Matopolski oraz roli Wojewo6dzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i .Gospodarki
Wodnej w Krakowie w tym procesie.

§1.

Zamawiajacy - Organizator Konkursu

Wojewodzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Krakowie, ul. Kanonicza 12,
31-002 Krakéw.

Informacja dotyczaca zakresu dziatania Zamawiajgcego dostepna jest na www.wfos krakow.pl

§ 2.

Forma konkursu

1. Zgodnie z art. 4 pkt 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamoéwien publicznych
(Dz. U. z 2017 r. poz. 1579), do niniejszego Konkursu nie stosuje sie wskazanej ustawy.

Konkurs prowadzony jest na podstawie zapiséw niniejszego Regulaminu Konkursu, zwanego
dalej ,Regulaminem”.

2. Konkurs jest jednoetapowy. Zamawiajgcy dopuszcza do udziatu w Konkursie i oceny prac
konkursowych Uczestnikéw spetniajacych warunki konkursowe, o ktérych mowa w Regulaminie.

3. Konkurs prowadzony jest w jezyku polskim. Dokumenty potwierdzajgce spetnienie warunkéw
udziatu w Konkursie, o$wiadczenia, prace konkursowe oraz inne skfadane przez Uczestnikéw
Konkursu informacje, wnioski, zawiadomienia i dokumenty muszg by¢ sktadane w jezyku
polskim.

Jesli dokumenty, o ktérych mowa wyzej zostaty sporzgdzone w innym jezyku, powinny zostac
ztozone wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.

§ 3.

Szczegotowy opis przedmiotu Konkursu

1. Celem Konkursu jest wytonienie najlepszego scenariusza kampanii informacyjno-edukacyjnej
dotyczgcej ograniczenia niskiej emisji na terenie Matopolski oraz roli Zamawiajgcego w tym
procesie, skierowanej do jak najwiekszej liczby mieszkancow Matopolski, z uwzglednieniem
potrzeb informacyjnych mieszkancéw poza Krakowskim Obszarem Metropolitalnym.



2. W ramach Konkursu nalezy ztozy¢ jeden scenariusz kampanii, sktadajacy sie z ogélnego
scenariusza kampanii oraz scenariuszy czastkowych dotyczacych zaangazowania w
poszczegolnych mediach.

3. Minimalne wymagania dotyczace zawartosci scenariusza:
1) ogodlne zatozenia oraz koncepcja kampanii,
2) propozycja mediéw, w ktérych zostanie przeprowadzona kampania,
3) elementy techniczne (np. rodzaj udzwiekowienia, propozycje lektoréw, miejsc, animacji,
oprawy graficznej, efektow specjalnych),
4) plany emisji w zaproponowanych mediach,
5) stuchalno$¢/ogladalnosé/zasieg w zaproponowanych mediach,
6) przyktadowe tresci w zaproponowanych mediach,
7) przyktadowa grafika w zaproponowanych mediach.

4. Poszczegolne elementy kampanii majg by¢ realizowane w tym samym terminie, tak aby dotrze¢
do jak najwiekszego grona odbiorcow.

5. Na etapie realizacji umowy Zamawiajgcy bedzie miat prawo do zgtaszania uwag do tresci i
formy przedmiotu Konkursu.

6. Uczestnik Konkursu bedzie ponosi¢ wszelkie koszty opfaty licencyjnej za wykorzystane
materiaty/utwory do produkcji spotow.

7. Uczestnik Konkursu zobowigzany bedzie dopeti¢ wszelkich formalnosci zwigzanych z emisjg
spotow przez nadawce telewizyjnego i radiowego.

8. Uczestnik Konkursu zobowigzany bedzie do przekazania Zamawiajgcemu finalnych materiatow
na nosnikach umozliwiajgcych ich publikacje w telewizji i radio oraz na stronie internetowej
Zamawiajgcego. Przekazanie Zamawiajgcemu finalnych materiatéw przez Uczestnikéw
Konkursu, nastgpi na podstawie przepiséw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

9. Kampania informacyjna ma by¢ zrealizowania w terminie do dnia 22 grudnia 2017 r. natomiast

do dnia 27 grudnia 2017 r. ma by¢ przediozona faktura lub rachunek wraz z protokotem
zdawczo-odbiorczym.

§4.
Maksymalny planowany taczny koszt wykonania kampanii informacyjnej realizowanej
na podstawie pracy konkursowej.

Maksymalny planowany tgczny koszt wykonania kampanii informacyjnej realizowanej na

podstawie pracy konkursowej wynosi 100 000,00 zt brutto (stownie ziotych: sto tysiecy 00/100
brutto).

§ 5.
Wymagania jakie muszg spetnié¢ Uczestnicy Konkursu oraz dokumenty sktadane
w ramach Konkursu.

. Uczestnikami Konkursu moga by¢:
1) osoby fizyczne,
2) osoby prawne,



3) jednostki organizacyjne nieposiadajgce osobowosci prawnej, w tym organizacije pozarzadowe
oraz podmioty wymienione w art. 3 ust. 3 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci
pozytku publicznego i o wolontariacie,

4) podmioty wymienione w ust. 1 pkt 1)-3) wystepujgce wspdlnie.

W Konkursie mogg wzig¢ udziat Uczestnicy, ktorzy:

1) posiadajg specjalistyczng wiedze i doswiadczenie,

2) dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania prac
konkursowych oraz zaméwienia,

3) znajdujg si¢ w odpowiedniej sytuacji ekonomicznej i finansowej, tj. umozliwiajacej
zrealizowanie kampanii.

Uczestnik Konkursu zobowigzany jest wykazac¢ spetnienie warunkéw, o ktérych mowa w § 5 ust.
2 poprzez ztozenie o$wiadczenia o spetnianiu warunkéw zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do

Regulaminu. W przypadku podmiotéw wystepujacych wspolnie o$wiadczenie to sktada kazdy
Uczestnik.

4. Uczestnik, ktory nie wykaze spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu zostanie wykluczony z

10.

postepowania.

W Konkursie nie mogg uczestniczyé:

1) osoby biorgce udziat w organizowaniu Konkursu, w tym cztonkowie Sgdu Konkursowego;

2) pracownicy Wojewddzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Krakowie,
jak rowniez cztonkowie ich rodzin (wstepni, zstepni, rodzenstwo, matzonkowie i osoby
pozostajgce w stosunku przysposobienia).

Dodatkowo Uczestnicy Konkursu zobowigzani sg dotgczyé petnomocnictwo dla podmiotu
(osoby), ktora bedzie reprezentowa¢ podmioty wystepujgce wspdlnie. Petnomocnictwo ma
zawiera¢ nazwe Konkursu, wskazanie Uczestnikow biorgcych wspoélnie udziat w Konkursie,
wskazanie ustanowionego Uczestnika-petnomocnika oraz zakres jego umocowania,
podpisanego przez wszystkich Uczestnikow biorgcych wspdlnie udziat w Konkursie.

Uczestnicy Konkursu sg zobowigzani dotgczy¢ do karty zgtoszenia, ktéra stanowi zatgcznik nr 2
do Regulaminu nastepujgce dokumenty:

1) potwierdzajgce nalezyta realizacje produkcji w formie rekomendaciji, publikacji, protokotow
odbioru, referencji lub innych rownowaznych dokumentow,

2) oswiadczenia potwierdzajgce rezerwacje plandéw emisyjnych w zaproponowanej telewizji i
radio,

3) potwierdzajgce doswiadczenie i kwalifikacje autoréw prac w ramach dziatan kampanii.

Wszystkie o$wiadczenia muszg by¢ podpisane przez Uczestnika Konkursu lub prawidtowo
umocowanego petnomocnika.

Dokumenty oraz os$wiadczenia mogg by¢ sktadane w oryginatach albo kserokopiach
poswiadczonych za zgodno$é z oryginatem przez Uczestnika Konkursu lub osobe upowazniong
do jego reprezentowania (petnomocnika).

Dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym muszg by¢ ztozone wraz z ttumaczeniem na jezyk

polski, poswiadczonym przez Uczestnika Konkursu lub osobe upowazniong do jego
reprezentowania.



§ 6.
Sposoéb porozumiewania sie Zamawiajacego z Uczestnikami konkursu oraz
przekazywania oswiadczen lub dokumentéw.

. Wszelkiego rodzaju os$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia, informacje itp., dalej zbiorczo
zwane: ,Korespondencjg”, Zamawiajgcy i Uczestnicy Konkursu przekazujg pisemnie lub drogg
mailowa.

. Korespondencje¢ uwaza sig¢ za ztozong w terminie, jezeli jej tre$¢ dotarta do Zamawiajgcego
przed uptywem terminu w taki sposéb, ze mégt on zapoznac sie z jej trescig.

. Osobg uprawniong do porozumiewania sie z Uczestnikami Konkursu jest:

Beata Wojcik: tel. 602 463 991, e-mail: beata.wojcik@wfos.krakow.pl.

§7.

Zakres rzeczowy i forma opracowania pracy konkursowej oraz sposoéb jej prezentacji.

. Praca konkursowa sktada si¢ z karty zgloszenia, scenariusza kampanii, scenariuszy
czgstkowych oraz pozostatych zatgcznikéw opisanych w niniejszym Regulaminie.

. Scenariusze zgtoszone do Konkursu powinny spetnia¢ minimalne wymogi okreslone w §3ust. 3
Regulaminu.

. Praca konkursowa ma by¢ ztozona na no$niku papierowym i elektronicznym.

. Uczestnik Konkursu zobowigzany jest przedstawi¢ kalkulacje kosztoéw realizacji kampanii objetej
Konkursem wedtug zgtoszonych scenariuszy, obejmujgcg w szczegdlnosci: cene za produkcje i
realizacj¢ kampanii w poszczegolnych zaproponowanych mediach oraz wszelkie inne
dodatkowe koszty, ktére Uczestnik Konkursu poniesie w celu realizacji kampanii.

. Dodatkowe wymagania w zakresie prac konkursowych:

1) nadestanie pracy oznacza akceptacje przez Uczestnika warunkow niniejszego Regulaminu,

2) na konkurs Uczestnik sktada¢ moze jedynie projekt wtasnego autorstwa lub taki projekt, do
ktorego nabyt cato$¢ autorskich praw majatkowych wraz z uprawnieniem do modyfikaciji i do
wykonywania praw zaleznych w zakresie projektu zmodyfikowanego,

3) praca konkursowa nie moze naruszaé¢ praw autorskich innych oséb.

. Organizator zastrzega sobie prawo do utrwalania i powielania prac konkursowych na potrzeby
Konkursu, szczegdlnie na potrzeby oceny prac.

§ 8.

. Prace konkursowe nalezy ztozy¢ w terminie do dnia 24 listopada 2017 r. do godz. 15.30
(decyduje data wplywu), osobiécie lub za posrednictwem operatora pocztowego (poczty
tradycyjnej bgdz kuriera) na adres:

Wojewédzki Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Krakowie
Dziennik Podawczy

ul. Kanonicza 12, 31-002 Krakéw.

. Koszty przesytki prac konkursowych ponoszg Uczestnicy Konkursu /autorzy prac.



. Nadestane prace konkursowe i inne dokumenty nie podlegajg zwrotowi.

. Prace konkursowe ztozone po terminie, o ktérym mowa w ust. 1 powyzej nie beda rozpatrywane

przez Sgd Konkursowy.

. Prace konkursowe zlozone z zachowaniem terminu, zawierajgce braki formalne bedg mogty by¢
uzupetnione w terminie 3 dni od otrzymania przez Uczestnika Konkursu wezwania do ich
uzupetnienia.

. Wezwania bedg dokonywane w formie pisemnej lub elektroniczne;.

. Prace konkursowe nieuzupetnione pod wzgledem formalnym lub posiadajgce braki formalne nie
bedg rozpatrywane.

. Konkurs trwa w ponizszych okresach:

1) skiadanie prac konkursowych: do dnia 24 listopada 2017 r.,

2) ocena prac konkursowych: do dnia 1 grudnia 2017 r.,

3) zamieszczenie wynikéw na stronie internetowej do dnia 4 grudnia 2017 r.

. Prace konkursowg nalezy oznaczy¢ w nastepujgcy sposob:

1) prace konkursowg nalezy umiesci¢ w zamknietej kopercie bez zadnych oznaczen i napisow
oraz praca konkursowa nie moze by¢ podpisana ani oznaczona dodatkowo w zaden inny
Sposob;

2) do kazdej pracy konkursowej umieszczonej w kopercie dotgczy¢ nalezy ponadto karte
zgtoszenia wraz z dokumentami, o$wiadczeniami oraz petnomocnictwami wymaganymi
niniejszym Regulaminem;

3) karta zgloszenia zawiera m.in. dane osobowe autora pracy konkursowej, jego o$wiadczenie
potwierdzajgce znajomos$¢ niniejszego Regulaminu oraz zgode na przetwarzanie danych
osobowych. Karte zgtoszenia podpisuje autor pracy konkursowej;

4) wszystkie wymienione wyzej elementy nalezy umiesci¢ w zamknietej kopercie oznaczonej
danymi Uczestnika Konkursu (musi zawiera¢ nazwe) oraz z napisem: ,Konkurs na kampanie
informacyjng”.

§ 9.

Kryteria oceny prac konkursowych wraz z podaniem ich znaczenia.

Sad Konkursowy dokona oceny prac konkursowych zgodnie z nastgpujgcymi kryteriami,
przyznajgc punkty w kazdym kryterium oceny:

. scenariusz ogolny kampanii informacyjno-edukacyjnej (zawarto§¢ merytoryczna, wartos¢
artystyczna, jasno$c¢ przekazu, innowacyjno$¢, nowatorsko$¢, koncepcja i formy przedstawienia)
-20%

. scenariusze czastkowe kampanii informacyjno-edukacyjnej (zawartoS§C merytoryczna,
warto$¢ artystyczna, jasno$¢ przekazu, innowacyjnos$é, nowatorsko$¢, koncepcja i formy
przedstawienia) - 20%

.plany emisji (liczba emisji, rodzaj mediébw z uwzglednieniem zasiggu oraz
ogladalnosci/stuchalnosci danego medium, daty oraz godziny realizacji emisji) - 15%

. przyktadowe treéci w zaproponowanych mediach (zawarto$¢ merytoryczna, spojnosc z
tematykg kampanii, jasnos¢ przekazu, innowacyjnos¢, nowatorskosc) - 15%



5. przyktadowa grafika w zaproponowanych mediach (warto$¢ artystyczna, jasnosc¢ przekazu,
innowacyjnos¢, nowatorskos¢, koncepcja i formy przedstawienia, spojnos¢ graficzna catej
kampanii) - 15%

6. doswiadczenie i kwalifikacje autoréw prac w ramach dziatan kampanii (dorobek
artystyczny, wyksztatcenie) - 15%

§ 10.
Skfad Sadu Konkursowego

1. Sktad Sgdu Konkursowego:
1) Anna Biederman-Zargba - Przewodniczacy
Pawel Soczek
Robert Bazela
Beata Wojcik
Katarzyna Bryzek
Tomasz Lodzinski - Sekretarz (nie uczestniczy w glosowaniu Sadu Konkursowego).
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2. Sad Konkursowy ma prawo nie przyznaé nagrody zadnemu uczestnikowi i nie rozstrzygnaé
Konkursu, jezeli stwierdzi, ze zadna ze ztozonych prac nie odpowiada zatozeniom i celom
Konkursu ustalonym w niniejszym Regulaminie oraz wymaganiom co do scenariusza.

§ 11.
Rodzaj i wysoko$é nagrod

1. Sad Konkursowy rozstrzyga Konkurs, dokonujgc wyboru najlepszej pracy konkursowej, ktora
otrzymata najwigkszg liczbe punktéw, wedtug kryteridw oceny okreslonych w niniejszym
Regulaminie. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do rozstrzygniecia konkursu bez wyboru
najlepszej pracy konkursowe;.

2. Nagrodg w Konkursie jest udzielenie zwyciezcy Konkursu zaméwienia publicznego na realizacje
kampanii informacyjno-edukacyjnej bedacej przedmiotem Konkursu do kwoty 100 000,00 zt
brutto (stownie ztotych: sto tysiecy 00/100 brutto).

3. Zamawiajgcy nie przewiduje zwrotu kosztéow zwigzanych z przygotowaniem pracy konkursowej.

§12.
Postanowienia dotyczace przejscia autorskich praw majatkowych.

Zwycigzca konkursu przeniesie, w ramach otrzymanego wynagrodzenia (nagrody), na
podstawie zawartej umowy, autorskie prawa majatkowe zwigzane z przedtozong pracg
konkursowg w zakresie utrwalania, zwielokrotniania okreslong technikg, wprowadzania do
obrotu, wprowadzania do pamieci komputera, publicznego wykonania, a takze publicznego

odtwarzania, wystawiania, wyswietlania i prezentowania w Internecie pracy konkursowej na
Zamawiajgcego.



§ 13.
Sposéb podania do publicznej wiadomosci wynikéw konkursu.

1. Wyniki Konkursu zostang podane do publicznej wiadomosci na stronie internetowej
Zamawiajgcego www.wfos.krakow.pl. Zwyciezca Konkursu zostanie réwniez poinformowany o
wygranej telefonicznie.

2. Sad Konkursowy ma prawo nie przyzna¢ nagrody zadnemu uczestnikowi i nie rozstrzygnac
Konkursu, jezeli stwierdzi, ze zadna ze ztozonych prac nie odpowiada zatozeniom i celom
konkursu ustalonym w niniejszym Regulaminie oraz wymaganiom co do scenariusza.

§ 14.
Sposob udzielania wyjasnien dotyczacych Regulaminu konkursu

Wszelkie wyjasnienia dotyczace Regulaminu bedg umieszczane na stronie internetowej

Zamawiajgcego oraz przekazywane drogg mailowg Uczestnikowi Konkursu, ktéry przestat
zapytanie.

§ 15.
Pouczenie o srodkach ochrony prawnej

W toku postepowania konkursowego nie przystugujg srodki ochrony prawnej przewidziane w
ustawie - Prawo zaméwien publicznych.

Zatgczniki:
1. Zatgcznik nr 1 - oswiadczenie
2. Zatgcznik nr 2 - karta zgtoszenia

Starszy specjalista Kierownik Zespotu Radcaprgmny
informacji § promocji ()rgamacy o /7

, Kernita Zenge/
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Beata Wdicik Pawel Snrrel
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