Regulamin wspétpracy WFOSiGW w Krakowie
z podmiotami zewnetrznymi realizujgcymi przedsiewziecia promocyjne
na rzecz ochrony srodowiska w Matopolsce

Regulamin wspétpracy WFOSIGW w Krakowie z podmiotami zewnetrznymi realizujgcymi
przedsiewziecia promocyjne na rzecz ochrony srodowiska w Matopolsce, zwany dalej
‘Regulaminem”, reguluje sposob realizacji celu Wojewddzkiego Funduszu Ochrony
Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Krakowie, zwanego dalej ,Funduszem”, w zakresie
organizacji oraz promocji wdrazania finansowania ochrony $rodowiska i gospodarki wodnej.

§1
ZASADNOSC, CELE | FORMA WSPOLPRACY PROMOCYJNEJ

1. Niniejszy Regulamin reguluje sposob realizacji celu Wojewodzkiego Funduszu Ochrony
Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Krakowie, zwanego dalej ,Funduszem”, w zakresie
organizacji oraz promocji wdrazania finansowania ochrony srodowiska i gospodarki
wodnej. Stosownie do art. 400b, ust. 2a Ustawy z dnia 27 kwietnia 2001 r. Prawo ochrony
srodowiska (t.j. Dz. U. z 2024 r., poz. 54 z p6zn. zm.) ,Celem dziatania (...) wojewddzkich
funduszy jest (...) tworzenie warunkdéw do wdrazania finansowania ochrony $rodowiska i
gospodarki wodnej, w szczegdlnosSci poprzez zapewnienie wsparcia dziataniom stuzgcym
temu wdrazaniu oraz jego promocje, a takze poprzez wspotprace z innymi podmiotami, w
tym z jednostkami samorzadu terytorialnego, przedsiebiorcami oraz podmiotami majgcymi
siedzibe poza granicami Rzeczypospolitej Polskiej”.

2. Fundusz moze przeznacza¢ $rodki finansowe na dziatania w zakresie promocji
finansowania ochrony srodowiska i gospodarki wodnej, w tym dziatania promocyjno-
informacyjne, zwane dalej ,przedsiewzieciem”, zgodnie z niniejszym Regulaminem.
Promocja finansowania ochrony srodowiska realizowana jest m.in. poprzez promocje
Funduszu jako organizacji dotujgcej i udzielajgcej preferencyjnych pozyczek na dziatania
ekologiczne oraz jego oferty programowej w czasie waznych przedsiewziec
ukierunkowanych na realizacje celow prosrodowiskowych.

3. Celem podejmowania wspdipracy promocyjnej przez Fundusz z podmiotami
zewnetrznymi, ktére realizujg cenne merytorycznie przedsiewziecia na rzecz ochrony
srodowiska, jest dopetnienie wymogow ustawowych m.in. poprzez budowanie
pozytywnego i pozgdanego wizerunku w gronie réznych grup docelowych, w tym JST,
NGO, organizacji, instytucji, przedsiebiorstw, mieszkancow regionu.

4. Kazda z inicjatyw objetych wspoétpracg promocyjng musi realizowa¢ okreslone w umowie
wskazniki efektywnosci promocyjnej na rzecz Funduszu, utrzymujgc jednoczesnie
wartos¢ ekologiczng lub spoteczng oraz szeroki zasieg oddziatywania.

5. Fundusz moze podjgé wspotprace promocyjng w okredlonym zakresie merytorycznym i
organizacyjnym, obejmujgcym w szczegolnosci:
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a) konferencje, seminaria, fora, panele dyskusyjne, ktére zapewniajg bezptatny
udziat w wydarzeniach szerokiemu gronu uczestnikbw oraz powigzane sg z
aktywng promocjg wskazanych wydarzen w mediach spoteczno$ciowych
organizatora i partneréw/patronéw medialnych przedsiewziecia

b) spotkania z przedstawicielami JST, mieszkancami gmin, powiatéw i/lub catego
obszaru wojewoddztwa matopolskiego, kiore zapewniajg otwarty, bezptatny
udziat w wydarzeniu szerokiemu gronu uczestnikdw, a ich przedmiotem sg
istotne dla regionu dziatania ekologiczne (edukacyjne, dot. transformacji
energetycznej itp.)

c) dziatania medialne, organizowane bezposrednio przez redakcje lub podmiot
wspétpracujgcy z mediami na obszarze Matopolski (w tym m.in. audycje
radiowe i telewizyjne, artykuly prasowe w formie drukowanej i/lub
elektronicznej, wydarzenia stacjonarne powigzane z publikacjami medialnymi
itp.), ktére dedykowane sg okreslonemu i zorganizowanemu przedsiewzieciu
ekologicznemu o duzym zasiegu komunikacyjnym

d) dziatania o charakterze propagujgcym i/lub edukacyjnym w zakresie aktywnosci
na rzecz ochrony srodowiska, organizowane przez podmioty i organizacje
pozarzgdowe, podmioty oswiatowe i innych zweryfikowanych organizatoréw
wskazanych przedsiewzie¢, ktdére zapewniajg szeroki, bezptatny i
nieograniczony dostep do tresci/przedmiotu dziatania, a ich odbiorcami sg
mieszkancy wojewodztwa matopolskiego

e) projekty realizowane w mediach spotecznosciowych, za posrednictwem
réznorodnych platform i aplikacji, ktére realizujg istotne dziatania ekologiczne
(w tym edukacyjne, informacyjne i propagujace); inicjatywy powinny byé
dedykowane przede wszystkim mieszkancom Matopolski oraz zapewniac
szeroki i nieograniczony dostep do ich tredci

f) inne wydarzenia, ktére nie zostaty wymienione powyzej, a pozostajg spojne z
celami okre$lonymi w regulaminie wspdtpracy WFOSIGW w Krakowie z
podmiotami zewnetrznymi realizujgcymi przedsiewziecia promocyjne na rzecz
ochrony srodowiska w Matopolsce

6. Fundusz moze podjg¢ wspotprace promocyjng w okreslonym zakresie merytorycznym i
organizacyjnym, obejmujgcym w szczegoélnosci udziat finansowy Funduszu w dziataniu
poprzez sSwiadczenie okreslonych ustug promocyjnych, precyzyjnie ujetych w umowie
wspotpracy.

7. W czasie trwania kazdego przedsiewziecia podmiot wspotpracujgcy, zwany dalej
“Organizatorem”, obowigzany jest do aktywnego promowania marki i/lub oferty
programowej oraz wartosci realizowanych przez Fundusz w zakresie wspierania przez
niego aktywnosci ekologicznych na obszarze wojewddztwa matopolskiego. W tym celu
Fundusz moze udostepni¢ materiaty promocyjne: roll-up’y, $cianki, ulotki i in. materiaty
informacyjne, materiaty promocyjne, banery elektroniczne, filmy promocyjne itp. Mozliwy
jest takze udziat przedstawiciela Funduszu w wydarzeniu w charakterze prelegenta,
edukatora, reprezentanta, czionka jury, uczestnika debaty/spotkania itp. Kazde z tych
dziatah ustalane jest indywidualnie dla poszczegdlnych przedsiewzie¢ objetych
wspotpraca.



Materiaty przygotowane przez Organizatora, ktére zawierajg logo oraz in. informacje nt.
Funduszu przed ich upublicznieniem powinny zostac¢ przekazane do weryfikacji i
zaakceptowania przez zespot wiasciwy ds. promocji i wydarzen WFOSIGW w Krakowie.

Przedsiewziecia, o ktérych mowa w ust. 2, muszg odbywaé sie na terenie wojewodztwa
matopolskiego.

§2.
WARUNKI | FORMA PODJECIA WSPOLPRACY PROMOCYJNEJ

Podstawg do podjecia wspotpracy promocyjnej jest ztozenie wniosku przez Organizatora,
ktéry stanowi zatgcznik do niniejszego Regulaminu. Formularz wniosku dostepny jest na
stronie internetowej Funduszu: www.wfos.krakow.pl. Po pozytywnej weryfikacji wniosku
jest on oceniany pod wzgledem merytorycznym i komunikacyjnym (m.in. w zakresie
zatozonej efektywnosci promocyjnej), a nastepnie przedstawiony zostanie na posiedzeniu
Zarzagdu WFOSIGW w Krakowie. W przypadku uzyskania pozytywnej rekomendacji
Zarzadu Funduszu - wspotpraca realizowana jest w oparciu o0 umowe zawierajaca liste
Swiadczeh promocyjnych wymaganych przez Fundusz w trakcie realizacji
przedsiewziecia.

. Whniosek wskazany w ust. 1 musi zosta¢ ztozony przez Organizatora, ktéry stanowi¢
bedzie strone podpisanej umowy wspotpracy promocyjnej z Funduszem (z zachowaniem
formy dostarczenia wniosku wskazang w ust. 4).

Maksymalna wysokos¢ srodkéw finansowych wykorzystanych w ramach wspotpracy
promocyjnej przez Fundusz nie moze przekroczy¢ kwoty 15.000,00 zt brutto na jedno
przedsiewziecie. Wysokos¢ srodkow finansowych przeznaczonych przez Fundusz na
dziatania o ktérych mowa w §1 ust.6 lit.a) w ramach podjetej wspotpracy zalezna jest od
oceny efektywnosci promocyjnej przedsiewziecia w ramach realizacji celow wskazanych
w § 1. Oceny tej dokonuje zesp6t wiasciwy ds. promocji i wydarzen WFOSIGW w
Krakowie, a nastepnie przedstawia Organizatorowi propozycje wspotpracy.

. Whniosek, o ktérym mowa w ust. 1, nalezy przestac¢ do biura Funduszu w formie:

a. elektronicznej za posrednictwem platformy ePUAP na adres:
/wfosigwkrakow/SkrytkaESP

lub

b. papierowej na adres: ul. Kanonicza 12, 31-002 Krakow

lub

c. e-Doreczenia AE:PL-92872-42694-EFJRJ-26

. Whnioski przyjmowane sg w trybie ciggtym, jednak kazdy wniosek musi zosta¢ ztozony
minimum na 4 tygodnie przed planowanym rozpoczeciem przedsiewziecia.

Odmowa podjecia przez Fundusz wspotpracy promocyjnej nie wymaga uzasadnienia.
Organizator jest powiadamiany o odmowie kazdorazowo w formie pisemnej: listownie lub
elektronicznej (e-mail) badz telefonicznie przez zespét wiasciwy ds. promocji i wydarzen
WFOSIGW w Krakowie.


http://www.wfos.krakow.pl/
http://www.wfos.krakow.pl/

§ 3.
OCENA | AKCEPTACJA WNIOSKOW O PODJECIE WSPOLPRACY PROMOCYJNEJ

Komdérkg organizacyjng Funduszu odpowiedzialng za przyjecie wniosku o nawigzanie
wspotpracy promocyjnej, zaopiniowanie i przedtozenie dokumentéw Zarzgdowi Funduszu
wraz z odpowiednig rekomendacjg jest zespot wiasciwy ds. promocji i wydarzen
WFOSiIGW w Krakowie.

Decyzja o podjeciu lub odrzuceniu wspétpracy promocyjnej na podstawie ztozonego
whiosku - musi znalez¢ zapis w protokole Zarzagdu Funduszu.

Fundusz zawiera stosowng umowe z organizatorem przedsiewziecia, w ktérej zawarte
beda szczegdtowe warunki realizacji zadania/przedsiewziecia.

§4.
ZASADY RAPORTOWANIA | PLATNOSC W RAMACH WSPOLPRACY

Po zakonczeniu przedsiewziecia/zadania objetego formg wspotpracy promocyjnej, w
terminie 14 dni od jego zakonczenia Organizator jest zobowigzany przekaza¢ do
Funduszu:

a. sprawozdanie z przebiegu przedsiewziecia - wedtug wzoru ustalonego w Zatgczniku
nr 3 Regulaminu,

b. fakture/rachunek wystawiony na Fundusz,

c. przyktadowe materiaty promocyjno-informacyjne - wykorzystane w realizacji
przedsiewziecia, dowodzgce wykonania przyjetych zobowigzan,

d. ewentualnie/ opcjonalnie link do strony internetowej badz kanatéw komunikacji
elektronicznej w social media, w ktérych prezentowane byto przedsiewziecie.

Organizator ponosi odpowiedzialno$¢ za ewentualne uszkodzenia nodnikow
promocyjnych dostarczonych przez Fundusz z przyczyn lezgcych po stronie Organizatora.
W przypadku uszkodzenia, o ktérym mowa w zdaniu powyzej, Organizator jest
zobowigzany do zrekompensowania szkody poniesionej przez Fundusz.
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